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直播营销模块评分细则 

项目 评分项 评分细则 评分方式 分值 

市场信息分析 商品角色定位 

5 款商品的角色定位符合要求，

且包含引流款、利润款、形象款，

商品定位数量比例合理 

测量分 1.5 

直播规划 

主题策划 
主题类型及直播主题设计需符合

背景要求 
评价分 0.5 

互动策划 

直播开场、商品促销及直播收尾

至少包含一个互动；玩法内容描

述完整，规则清晰 

评价分 0.75 

脚本策划 

整场直播脚本

策划 

整场直播脚本必须包含直播开

场、商品介绍、直播收尾、直播

互动环节 

评价分 3.75 合理规划直播互动顺序，实现直

播间流量利用的最大化 

整场脚本策划内容需符合背景资

料 

单品直播脚本

策划 

每款商品单品脚本按模板要求撰

写，包括还原场景介绍、抬高需

求、展示卖点、灌输理念、促进

成交等内容；单品脚本策划内容

需符合背景资料 

评价分 3 

直播装修 

欢迎语设置 至少设置 10 条欢迎语 测量分 1.5 

屏蔽词设置 屏蔽词分类正确 测量分 1 

快捷短语设置 
快捷短语设置符合各层级粉丝的

需求 
测量分 1 

直播总体效果 

根据选手设置的付费推广和免费推广项目以及制

定的互动方案，系统会在用户直播结束计算出用户

的观看总人数、新增粉丝数、商品点击数量、商品

转化数量、成交数量及总销售额和总利润，并根据

权重公式计算出本次直播的综合效果，所有选手根

据排名，得分递减 

测量分 7 

直播复盘 直播复盘 

根据直播数据大盘，完成直播间

流量数据、销售数据、粉丝数据

等内容的统计分析，结果正确 

测量分 3 

直播策划 商品主图 主图设置正确且达到 5张，所选 测量分 1.5 



择图片内容正确且未变形、未模

糊 

商品详情图 

商品包含正确的商品属性图、商

品特点图、商品整体图、商品特

写图、配送说明图、售后说明图 

测量分 1.5 

直播间商品链

接 
讲解的商品正确关联商品链接 测量分 1 

直播时长 直播时长达到 10 分钟 测量分 1 

商品标题 
商品标题关键词符合背景资料介

绍内容 
评价分 1 

直播实施 

直播开场 

直播开场包含以下四项内容：问

好、自我介绍、本次直播计划、

促销活动 

评价分 2 

商品介绍 

商品引出方式采用问题情境引

出、故事引出、热点引出中的一

种 

评价分 2 

正确介绍商品基本属性 评价分 1 

有商品特色、卖点的介绍 评价分 1.5 

有商品日常价格、直播促销价的

说明，并使用倒计时营造抢购氛

围 

评价分 1.5 

能够将 FAB 法则融入到商品介绍

中 
评价分 1.5 

有商品的特写展示 评价分 0.5 

信息卡设置 

选择合适的信息卡模板，设计相

关信息，内容需符合直播活动背

景。 

评价分 1.5 

直播互动 
弹幕问题出现的 20秒内完成回

答且回答内容符合背景资料 
评价分 2.5 

直播结尾 
结尾收场时要包含以下两项内

容：引导关注、感谢语 
评价分 1 

直播视频 

直播画面始终围绕主播或竞赛商

品，画面清晰明亮；直播过程中

没有 10 秒以上的卡顿、冷场 

评价分 1 

直播效果整体

评价 

A：优秀 5    B：良好 3.5 

C：一般 2    D：较差 0.5 
评价分 5 



小计    50 

 

数字营销推广模块评分细则 

竞赛内容 评分标准 评分方式 分值 

数字营销推广 

全程录屏。通过展现量、点击量和点击率反馈选手

的数字营销推广的效果。展现量满分 10分、点击

量满分 25分、点击率满分 15 分，每项效果最好的

选手获得该项成绩的满分，其余选手以与该项第一

名的比值作为权重进行加权计算，总分为三项成绩

之和。 

具体计算为： 

展现量的第一名的团队展现量得分 10 分，点击量

的第一名团队点击得分 25分，点击率的第一名团

队点击得分 15分，其余名次选手的展现量成绩=10

分*本选手展现量/展现量第一名团队的展现量，点

击量成绩=25 分*本选手点击量/点击量第一名团队

的点击量，点击率成绩=15 分*本选手点击率/点击

率第一名团队的点击率。各选手最终成绩=展现量

成绩+点击量成绩+点击率成绩。同时，裁判将审核

录屏，一旦发现选手有违规操作行为，则该项目记

为 0 分。 

测量分 50 

小计   50 

 


